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Cunosc un loc unde scoala

insecamna viatd, unde afli cine

esti, ce vrel sa faci, in care inveti

lucruri potrivite la momentul

oportun, unde traiesti bucuria de fi impreuna, profesori si
elevi, unde privesti catre cei din jur, inainte de a porni spre
o nouad izbanda, intr-o nouad incercare. Acesta este
Colegiul Economic ,,Anghel Rugina” Vaslui, o scoala de
prestigiu in peisajul invatamantului vasluian, unde s-au
format generatii de oameni maturi, CU 0 personalitate
puternica, capabili sa ia decizii constiente si sa se afirme

in multe domenii de activitate.

Director,
Prof. Popescu Daniela



CUVANT DE INCEPUT

Ne incearca un sentiment de mandrie atunci cand spun ca am
ajuns la cel de al treilea an 1n care editam revista “Pasi spre viitor “

Va multumim tuturor, colegi profesori si elevi care de fiecare
data contribuiti la realizarea acestei reviste.

Informatiile de specialitate furnizate de voi, stimati colegi, cat
si de voi, dragi elevi, se imbina intr-o forma perfecta care face din
aceasta revista o sursd de informare si de divertisment.

Speram ca materialele prezentate in aceasta revista vor veni in
intampinarea tuturor cerintelor, deoarece am gandit o structura cat
mai diversificatd care sd acopere arii de interes extinse.

Asteptam din partea tuturor materiale interesante.

Colectivul de redactie,
Prof. Dima Laura



Anghel Rugina

Anghel Rugina a fost o personalitate
de marca a lumii stiintifice internationale,
membru de elitd a lumii  academice
americane, mare cercetator si teoretician in
domeniile finante, moneda si credit, dar si
un practician activ, permanent implicat n
solutionarea  problemelor  financiar-

\ economice ale spatiului american si

ANGHEL RUGINA | mondial.

In etapele evolutier  stiintei
economice, Anghel Rugind a spart canoanele in ultimele cinci-sase decenii,

contribuind decisiv la iesirea din schematismul ideilor acceptate. Gandirea si
conceptiile sale economice s-au format sub influenta unor profesori si
economisti romani exceptionali, ca Virgil Madgearu, lon Raducanu si Grigore
Mladenatz, iar de la Victor Slavescu si Cezar Partheniu a invatat sa cerceteze
si alte stiinte i sa examineze critic operele din domeniul stiintelor economice.
Sub indrumarea profesorului Walter Eucken, profesorul Anghel Rugina a
dezvoltat o metoda de cercetare simultana de echilibru fata de dezechilibru.

Prin revenirea la o traditie intrerupta a invatamantului vasluian,
in 16 mai 1991, intr-o Adunare solemna a profesorilor si elevilor, s-a adoptat
“Actul  de renastere  spirituald s1  morala”, semnat public
de Academician Anghel N. Rugina, de Inspectorul Scolar General,
prof. Gheorghe Carja, de Primarul Municipiului Vaslui, ing. loan Apostu si
Directorul Liceului Nr. 2, prof. dr. Petrea Iosub, act care consfintea nasterea
noii institutii de invatamant, notificata de minister prin adresa nr. 9559 din
28 mai 1992, in care se mentiona cd “s-a aprobat ca sa se atribuie numele de
Liceului ,,Anghel Rugina” Vaslui”. Aceasta a insemnat, in contextul
imanentei reforme a Invatdmantului romanesc, fundamentarea unei noi
institutii cu profil economic si de informatica, deschizand calea unor
neintrerupte eforturi si transformari de substanta care au produs modificari
radicale Tn mentalitdti, conceptii, optici, structuri de optiuni, dotdri si
competitie de admitere.
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EVENIMENTE SINOUTATI

PERFORMANTA ALATURI DE VOI

Prof. PRACSIU TINCA DANIELA

Pe parcursul anului scolar 2016-2017 , comisia metodica ,,Tehnologii” si —a propus
urmatoarele obiective:

1. asigurarea calitatii actului educational (intocmirea planificarilor calendaristice si
semestriale, parcurgerea ritmica si de calitate a continuturilor scolare; utilizarea de strategii

2. organizarea de activitati extracurriculare si de voluntariat;

3. participarea la programe de perfectionare individuale sau colective , asigurarea
accesului la informatia de specialitate, favorizarea schimbului de experienta;

4. perfectionarea metodologiei sistemului de evaluare;

5. colaborarea scoala-familie.

Pentru desfasurarea eficienta a activitatilor teoretice si practice in domeniul contabilitatii
au fost redactate si publicate in septembrie 2016 urmatoarele auxiliare didactice:
»~Contabilitatea pentru toti”,- auxiliar pentru clasa a XI- A, autori Pracsiu Daniela si
Diaconu Oana si Caietul practic de contabilitate, auxiliar pentru clasa a X-a, autori
Diaconu Oana, PRACSIU Daniela si Muntianu Mariana.

S-a elaborat si proiectul judetean Simpozion concurs “Anghel Rugina- un simbol al
invatamantului vasluian”- editia a II-a, coordonatori Dima Laura, Tanasd Alina, Muntianu
Mariana si Pracsiu Daniela. De asemenea, au fost propuse si au fost aprobate de ISJ Vaslui
CDL-urile pentru clasele a IX-a si a X-a, dupa cum urmeaza: Reclama si publicitate in comert
si Etalarea mérfurilor clasa a X-a si Documente de evidenta- clasa a | X-a-propunator d-
na Pracsiu Tinca Daniela, Calcule si aplicatii in turism si AP- clasa a 1X-a, Organizarea
serviciului de receptie si etaj- claa a X-a, propunator d-na prof. Tanasa Alina.

In cadrul proiectului ,,Internship — Bridging Theory and Practice” care are drept
obiective dezvoltarea de competente cheie in domeniul Reclama si publicitate pentru 25% din
numarul de elevi de clasa a X-a, profil servicii, domeniul economic, cu varsta cuprinsa intre
16-18 ani, in cadrul unor stagii de pregatire practici cu o durata 90 de ore in perioada
septembrie 2016 — 30 august 2018, s-au implicat si cadrele didactice din comisia metodica
Tehnologii. Fac parte din echipa de implemetare proiect prof. Botezatu Andreea- responsabil
IT si Mobility Tool+ si Pracsiu Daniela- responsabil pregatire pedagogica. Din Comisia de
selectie a elevilor au facut parte si profesorii de specialitate Dima Laura, Diaconu Oana, Filip
Alexandru.

In data de 21.02.2017 s-a organizat la Colegiul Economic "Anghel Rugina" Vaslui, in
colaborare cu elevii claselor a Xll-a C si a Xl-a G, atelierul RECLAMA SI PUBLICITATE-
un mic pas spre o afacere de succes.

Ne-am bucurat de vizita delegatiei Inspectoratului Scolar National din Republica
Moldova insotitd de domnul inspector scolar Mita Alexandru.
S-au desfasurat activitati de realizare a unor materiale publicitare si au fost prezentate exemple
de buna practica. S-au remarcat prin seriozitate si profesionalism in prezentarea exemplelor de
buna practica elevii Roiu Andreea, Sabadac Remus, Patrascu lonela si Guzga Bogdan de la
clasa a Xll-a C si Arteni Laura, Nitoi Razvan si Patrichi Laura de la clasa a XlI-a G. (POZE 1)




In luna martie 2016 s-au desfasurat la Colegiul Economic *“ Anghel Rugina” Vaslui faza
pe scoald si faza judeteana a Competitiei “ Bussines Plan” . La faza judeteand s-au inscris un
numar de trei echipaje, iar F.E E_ SSENCE S.R.L coordonata de prof. Pracsiu Tinca Daniela
s-a clasat pe locul I si va reprezenta judetul Vaslui la faza zonala ce se va desfasura la Suceava.
(POZE 2).
In perioada ianuarie- martie 2016 s-a desfasurat olimpiada judeteana din aria curriculara
tehnologii.Colegiul Economic “Anghel Rugina” Vaslui a fost reprezentat de urmatorii elevi:

Nr. Domeniul si Numele si Cadre didactice
crt. calificarea Clasa prenume_le indrumaitoare Rezultat
elevului
0 1 2 3 5
1 ECONOMIC- STOLERU 1I. | BOTEZATU Premiul |
ADMINISTRATIV- RADU ANDREEA,
Calificarea -Tehnician | XIE | IONUT PARASCHIV
in activitati economice MIHAELA, PRACSIU
TINCA DANIELA
2 ECONOMIC- BAHNARU DIACONU OANA, | Mentiune
ADMINISTRATIV- x| E A. ROXANA | PARASCHIV
Calificarea -Tehnician MIHAELA, CIOBANU
in activitati economice ISABELA
4 ECONOMIC- VOINA A. | FILIP ALEXANDRU,
ADMINISTRATIV- ANDRA BOTEZATU
Calificarea -Tehnician | XIIE | MARIA ANDREEA, Premiul 1
in activitati economice PARASCHIV
5 ECONOMIC- ARCALEAN | FILIP ALEXANDRU, | IlI
ADMINISTRATIV- U E. OANA | BOTEZATU
Calificarea -Tehnician | XIIE | MIRUNA ANDREEA,
in activitati economice PARASCHIV
MIHAELA
ECONOMIC- XIE | Dumitrascu | FILIP  ALEXANDRU, | Mentiune
ADMINISTRATIV- Daniela BOTEZATU
Calificarea -Tehnician ANDREEA,
in activitdti economice PARASCHIV
MIHAELA
9 TURISM SI PADURE D. | TANASA ALINA, Mentiune
ALIMENTATIE- X1 H STEFANIA | DIMA LAURA
Calificarea —Tehnician ALEXANDR
in turism A
10 TURISM Sl ICHIM I. | TANASA ALINA,
ALIMENTATIE- XIIH MADALINA | DIMA LAURA Mentiune
Calificarea —Tehnician IONELA
in turism

La olimpiada din aria curriculara tehnologii la faza nationala am fost reprezentati de
elevii STOLERU I. RADU IONUTclasa a XI-a E si VOINA A. ANDRA MARIA clasa a XII
a E. Eleva Voina A. Andra Maria a obtinut locul al II-lea.




GANDURI LA INCEPUT DE LICEU

CIULEI LIDIA-clasaalXaF

Liceul este o alta etapa a cresterii si dezvoltarii noastre, adolescentii.

Bineinteles, liceul este locul in care ne dezvoltam cunostintele, dar si locul in care
legam prietenii, ne formam noi pareri si opinii despre ce se intampla in jurul nostru si
despre persoanele care ne inconjoara zi de zi.

Atunci cand am pasit pentru prima oara in curtea liceului, vazand atatia elevi care
imparteau imbratisari dupa vacanta, mi-am spus ca " va fi perfect".

O noua viata, cu profesori noi, colegi noi, prieteni noi...

Eram curioasa. Vroiam sa aflu cum e sa fii "licean". Si am aflat. Sa fii licean
inseamna sa intri pe poarta liceului si sa spui :" intr-o zi voi ajunge un om!"
Sentimente noi, trairi interesate si experiente de neuitat... Asta inseamna sa fii

licean.

5 PRINCIPII ALE DESIGN-ULUI
UNUI LOGO REPREZENTATIV

MOCANU MADALINA- clasa a XI-a E

Un logo bun este distinctiv, potrivit, practic, grafic si simplu ca forma. El
transmite mesajul intentionat de detinator. Ar trebui sa urmezi cele cinci principii de
mai jos pentru a te asigura ca designul tau indeplineste toate aceste criterii:

1. Un logo trebuie sa fie simplu:

e Un design simplu de logo permite recunoasterea acestuia cu usurinta si face
ca logoul sa fie versatil si memorabil. Logourile reprezentative infatiseaza un
lucru neasteptat sau unic fara sa fie prea aglomerat.

2. Un logo trebuie sa fie memorabil:

e Imediat dupa principiul simplitatii se afla cel al memorabilitati. Un design
eficace de logo ar trebui sa fie memorabil si acest lucru este posibil prin crearea
unui logo simplu si potrivit.

3. Un logo trebuie sa fie durabil :

e Un logo eficace ar trebui sa treaca testul timpului. Logoul trebuie sa fie "imun
la viitor", adica ar trebui sa fie capabil sa fie eficace si peste 10, 20 sau 50 de
ani.

4. Un logo trebuie sa fie versatile:

e Un logo eficace ar trebui sa fie capabil sa functioneze intr-o varietate de medii
si aplicatii.

5. Un logo trebuie sa fie potrivit:

o intelegerea publicului tau tintd sau a consumatorilor tai este o componenta
esentiala in crearea unui design eficace de logo. Stiind ce este potrivit pentru
audienta ta va determina tipul de font pe care il vei folosi, culorile si orice alte
elemente grafice aditionale.



SECTIUNEA TURISM

COD DE CONDUITA PENTRU PRACTICAREA CIVILIZATA
A TURISMULUI DE CATRE ELEVI

=

Reguli generale

pastrarea curateniei in autocar sau in
orice alt mijloc de transport, precum
si in spatiile publice;

utilizarea corectd a spatiilor de
colectare a deseurilor;

respectarea regulamentului afisat in
incinta institutiilor vizitate

elevii  vor avea asupra lor
echipamentul adecvat zonei in care
se desfasoara excursia si duratei
acesteia;

profesorul insotitor va avea trusa
medicala ce va confine cel putin:
apa oxigenatd, pansament steril si
fese, leucoplast, fasa elastica, vata,
medicamente: aspirina si
paracetamol  (pentru  raceald),
algocalmin (pentru durere), laxative
sau medicamente impotriva diareei,
unguent cu antibiotice i pansament
steril (pentru rani);

profesorul insotitor va anunta elevii
care vor pleca In excursie daca este
necesar sa aduca alimente cu ei;
pentru excursii de duratd mica (1-2
zile) alimentele care pot fi duse in
excursie sunt: carne preparatd,
branzeturi, salam wuscat, paine,
legume, zahdr, sare, dulciuri:
bomboane, ciocolata, biscuiti.

2. Excursii in natura

o

elevii vor avea asupra lor
echipamentul ~ adecvat  zonei,
traseului, anotimpului si duratei
excursiei,

se va asigura dotarea cu saci
menajeri de colectare a deseurilor,
inaintea plecdrii in excursie;

se va interzice aruncarea deseurilor
in spatiile verzi sau in apele din
zZona;
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Prof. TANASA ALINA

deseurile vor fi sortate si colectate
in saci functie de tipul de deseu
(hartie, PET, gunoi menajer),
urmand ca la intoarcerea din
excursie sa fie depozitate 1In
containere destinate fiecarui tip de
deseu;

se recomandd a se organiza actiuni
de curdtare a spatiilor verzi de
crengi, frunze uscate si eventuale
deseurt;

se recomanda a se initia actiuni de
curdtare a apelor din zond de
deseuri;

se recomanda a se¢ realiza afise,
panouri care sa atentioneze turistii
in legdturd cu normele antipoluare;
acestea se vor afisa in zone vizibile
turistului (cabane, trasee turistice
marcate);

se recomanda a se organiza actiuni
de plantare de puieti in zonele
despadurite, defrisate;

focul de tabara se va face in vetre
special amenajate in acest scop sau
la o distantd de circa 10 m de
padure, prin luarea masurilor de
precautie necesare: surse de apa,
nisip, pietris;

locul in care se face focul se curata
de crengi uscate, frunze sau orice
alte materiale care ar putea lua foc;

focurile de tabara vor fi izolate de
zonele de padure prin utilizarea
pietrelor, nisipului; pe cat posibil se
face o groapa, decupand o brazda
care la plecare se pune peste vatra;

pentru foc se cauta crengi uscate; nu
se face foc in zonele alpine cu
jnepeni, ienuperi, etc.; acolo se va
utiliza doar primusul,;



o daca focul nu se mai foloseste se
stinge; focul nu se lasa
nesupravegheat;

o daca este necesara pastrarea focului
pe timpul noptii, se stabilesc echipe
de supraveghere continua;

o este interzis fumatul in apropierea
padurilor si a surselor inflamabile;

o este interzisd tdierea, ruperea sau
scoaterea din radacini a arborilor,
puietilor sau lastarilor;

o este interzisd ruperea florilor;

o elevilor le este interzis sa sperie
animalele si cu atat mai putin sa le
prinda sau sa le omoare;

3. Reguli in spatiile de cazare

o se va urmari folosirea corecta a

surselor de apa si a instalatiilor

sanitare pentru a preveni pierderile
de ap3;

o sevapastra curatenia in camerele de
dormit, utilizand cosuri speciale sau
pungi de plastic pentru resturile
menajere;

o petimp de iarna se va avea in vedere
inchiderea ermetica a geamurilor,
dupa efectuarea aerisirii
corespunzatoare camerelor;

o laplecare, este absolut necesar sa fie
anuntatd plecarea, iar camerele
(locurile de dormit) trebuie sa fie
predate 1n ordine si curatenie;

o fumatul este permis doar in spatii
special amenajate;

o elevilor le este interzis fumatul;

o se interzice accesul la instalatiile
electrice.

DELTA DUNARII

La capatul unui drum ce depaseste
2.860 km colectand apele unui impresionant
bazin hidrografic a carui suprafatd acopera
mai mult de 80% din suprafata Europei,
Dunarea, cel de-al doilea fluviu ca marime
al batranului continent construieste la
intalnirea sa cu Marea Neagra, de mai bine
de 10 000 de ani, una dintre cele mai
frumoase delte din Europa si chiar din lume,
cunoscuta si ca una din marile zone umede
ale planetei. Intinderile de apa si uscat care
s-au format aici confera conditii de viata
bune pentru un numar mare de specii de
plante si animale. Dintre acestea, stuful
formeazd una dintre cele mai Iintinse
suprafete compacte din lume, iar padurile
Letea si Caraorman reprezintd limita
nordicd pentru doud specii rare in tara
noastra de stejar, frecvent intalnite in zonele
sudice ale peninsulei Balcanice si Italice.
Alaturi de numarul mare de plante acvatice
si terestre se intdlnesc aici si coloniile de
pelicani si cormorani atat de specifice
Deltei Dunarii precum $i un numar mare de
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alte pasari acvatice care traiesc sau vin aici
pentru a cuibari sau ierna. Se remarca
deasemenea si numarul mare de specii de
pesti cu valoare ecologicd dar si economica
ridicata.

Se poate spune ca prin diversitatea
impresionanta a habitatelor si a formelor de
viatd pe care le gazduieste intr-un spatiu
relativ restrans, Delta Dunarii constituie un
adevarat muzeu al biodiversitatii, o banca
de gene naturald de valoare inestimabilad
pentru patrimoniul natural universal

Multe specii vegetale sau animale au
constituit, totodata si importante resurse
naturale, exploatabile economic care au




atras oamenii pe aceste locuri din cele mai
vechi timpuri. Asezarile omenesti Infiintate
s-au bazat, in principal pe valorificarea
resurselor naturale dezvoltidu-se, astfel
activitafi economice traditionale si relatii
sociale caracteristice.

Ulterior, s-a manifestat tendinta de
supraexploatare a unor resurse naturale.
Aceasta tendintd, care se manifesta si in
prezent printr-o presiune crescutd asupra
acestor resurse $i 1n special asupra pestelui
si pasunilor, precum si tendinta de a
dezvolta unele activitafi economice
nepotrivite sistemului deltaic, asa cum a
fost situatia investitiei pentru exploatarea
nisipurilor de la Caraorman, au avut drept
consecintd dereglarea echilibrului natural
existent prin disparitia unor zone de
reproducere naturald a pestelui sau a altor
specii, prin colmatarea unor canale sau prin
aparitia fenomenului de eutrofizare a apelor
lacurilor si baltilor, etc.

Efectele negative generate de activitatea
umana din interiorul deltei se cumuleaza cu
cele generate de astfel de activitati, mult
mai active, care se desfasoara in afara deltei,
existand riscul ca aceste efecte conjugate sa
afecteze  in  continuare echilibrul
ecosistemelor naturale §i sd se agraveze
dacd nu vor fi luate masuri de reducere a
fenomenelor negative, de refacere a unor
zone afectate, de protejare a celor existente
a caror valoare nu este afectatd si de
cooperare locala sau regionald in toate
aceste actiuni.
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constituit

caracteristici  au
argumentele care au condus la declararea
Deltei Dunarii, de catre Guvernul Romaniei
in 1990, rezervatie a biosferei, hotarare
confirmata, apoi de Parlamentul Romaniei,
prin Legea nr. 82/1993. Valoarea universala

Aceste

a rezervatiei a fost recunoscutd prin
includerea acesteia in reteaua internationala
a rezervatiilor biosferei (1990), in cadrul
Programului "Omul si Biosfera" (MAB),
lansat de UNESCO in 1970, deoarece Delta
Dunarii indeplineste principalele
caracteristici ale unei rezervatii a biosferei:
a) conservd exemple de ecosisteme
caracteristice si contine zone  strict
protejate, zone de utilizare traditionala a
resurselor, cum sunt, de exemplu resursele
piscicole sau stuficole si zone tampon
pentru a reduce impactul activitatilor
umane;

b) este un teritoriu sau o zond
costierd/marind 1n care oamenii reprezintd o
componentd integrald §i care este
administrata pentru obiective mergand de la
protectia completa pand la productia
intensiva dar durabila;
c) este un centru regional pentru
monitoring, cercetare, educare si instruire
asupra  ecosistemelor  naturale si
administrate;

d) este un loc unde factorii de decizie
guvernamentali, oamenii de stiinta, alti
factori de decizie si populatia locala
coopereaza in dezvoltarea unui program
model pentru administrarea teritoriului si
apei, pentru rezolvarea necesitatilor umane
impreuna cu conservarea proceselor
naturale si  a resurselor biologice;
e) serveste ca simbol al cooperarii voluntare
pentru conservarea si utilizarea resurselor
pentru binele oamenilor de pretutindeni.



Din septembrie 1990, Rezervatia Biosferei
Delta Dunadrii a fost recunoscutd ca zona
umedd de importantd internationald, in
special ca habitat al pasarilor de apa, fiind
inclusa intre cele peste 600 astfel de zone
dar situdndu-se printre cele mai intinse
dintre acestea.

Valoarea de patrimoniu natural
universal al Rezervatiei Biosferei Deltei
Dunarii a fost recunoscutd, in decembrie
1990 prin includerea a peste jumatate din
suprafata acesteia, In Lista Patrimoniului
Mondial Cultural si Natural. Elaborata de
Comitetul Patrimoniului Mondial in baza
Conventiei privind Protectia Patrimoniului
Mondial Cultural si Natural adoptatd de
Statele Membre UNESCO, in 1972,

aceastd actiune are rolul de a proteja
impotriva activitatilor umane cu efecte
distructive zonele a cédror valoare este
importanta atat pentru fiecare tara cat si
pentru intreaga umanitate.

ISTORICUL INDUSTRIEI
HOTELIERE iN ROMANIA ARE VECHI RADACINI

BORDUN COSMINA, clasaa Xll a

Bucurestiul a fost cunoscut in Europa si alte colturi ale lumii pentru hanurile,si apoi

hotelurile,care au gédzduit de- lungul
timpului personalitati ale vremii, oameni de
culturd,negustori.Aastfel de la inceputul
sec. XVll-lea dateaza cele mai importante
hanuri din Bucuresti.
- Hanul Serban Voda -ctitorie a
domnitorului Serban Cantacuzino,a carui
constructie,a carui constructie a inceput
inainte de 1861, fiind considerat cel mai
mare si mai frumos han din Bucuresti.in
1823 acesta avea 45 de incaperi, peste 25 de
magazii,17 bucatari si 4 sdli mari la etaj, In
care functionau mai multe pravalii, ateliere,
0 moard cu cai. A fost diramat n 1882, pe
locul sau aflandu-se astdzi sediul Bancii
Nationale.

Alte hanuri de renume din acea
perioada erau:

- Hanul Sfantul Gheorghe care in 1698
avea cam 200 de incaperi, pravalii, pivnite
si odai; a ars in anul 1847.

- Hanul Sfantul Ion construit de calugarii
de la manastirea Sfantul Ion cel Mare.
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- Hanul Gabroveni situat in spatele Curtii
Domnesti fiind unul dintre cele mai
insemnate hanuri ale orasului in perioada
1825-1850, devenind dupda 100 de ani
Hotelul Gabroveni Universal.

- Hanul lui Manuc 1808 construit de
Emanuel Mirzain Bei cunoscut in epoca sub
numele de Manuc, vandut si transformat
ulterior in Hotel Dacia.

Statisticile vremii ne informeaza ca
in anul 1819 erau 77 de hanuri in Bucuresti,
in 1938-145, iar in 1859 mai existau doar 7
hanuri mari (Manuc, ConstantinVVoda,
Papazoglu, Golescu, Gabroveni, Zamfir,
Filipescu) si 28 de hanuri mici.

Primul hotel din Bucuresti este
considerat Hotel d’Europe, construit de
catre un vienez, Brener, si considerat drept
un hotel ,,bine mobilat si inzestrat cu cele
necesare’’ de catre fostul consul britanic in
Tarile Romane, W. Wailkinson, intr-0
lucrare a sa.



Unele dintre hotelurile constuite in
sec. al XIX-lea si la inceputul sec. al XX-
lea sunt renumite si astazi:
- Hotel Luvru construit in 1882, in prezent
Hotelul Capitol;
- Hotelul Regal constuit in 1867,mai
tarziu, Hotel Stanescu,iar dupa 1951 Hotel

Negoiu;
- Casa Capsa, (Hotel, Restaurant,
Cafenea) cunoscut drept ,citadela

scritorilor si artistilor sau ,,al doilea
parlament al lumii,,;
- Hotelul Majestic constuit la sfarsitul sec.

al XiX-lea pe locul fostelor grajduri

domnesti ale Palatului lui Caragea Voda,
functioneaza in prezent ca un hotel de 4
stele;

- Hotel Athenee Palace 1912-1914, prima
constructie din Bucuresti unde s-a folosit
beton armat,a gazduit regi, printi, presedinti
de stat, diplomati, spioni, personalitati ale
stiintei si culturii. In prezent functioneaza
sub marca Hilton Intenational fiind un hotel
de 5 stele.

- Hotel Lido constuit in 1930, atragea
clientela datoritd, bazinului cu valuri. In
prezent este renovat §i  reamenajat
functionand ca un hotel de 4 stele.

PRINCIPALELE ATRACTII TURISTICE DIN VASLUI

Judetul Vaslui se afla in estul tarii si face
parte din regiunea istorica Moldova, avand
resedinta de judet in municipiul Vaslui.
Acesta este un alt teritoriu de granitd al
Romaniei, 1nveciniandu-se, in est, cu
Republica Moldova si cu judetele Iasi,
Neamt, Galati, Vrancea si Bacdu, in
rest. Totodata, este unul dintre teritoriile

CIURESCUANDREI- clasaa IXaF

vechi ale tarii noastre, istoria si traditiile
regiunii fiind prezentate in numeroasele
muzee, raspandite pe intreg judetul. De
asemenea, aici se regasesc domeniile
boieresti ale unor personalitati importante
precum Emil Racovitd, Dimitrie Cantemir
sau familia nobiliara Sturdza. Daca treci
prin judetul Vaslui, iata care sunt locurile pe
care nu trebuie sd le ratezi.

Parcul Copou - Vaslui

Parcul dendrologic Copou se afld in
Municipiul Vaslui, care este resedinta
judetului cu acelasi nume. Copou cea mai
mare gradina publica din oras, considerata a
fi printre cele mai frumoase parcuri din tara,
ce atrage anual mii de turisti. Aici te poti
relaxa, poti asculta muzicad de fanfara, poti

sa te plimbi prin gradinile tematice
amenajate 1n interiorul parcului sau poti
admira ,,Aleea scriitorilor” unde sunt
expuse busturile lui Mihail Kogélniceanu,
Costache Negri, Alecu Russo, Mihai
Eminescu sau lon Creanga.




Rezervatia arheologici ,,Curtea Domneasca” — Vaslui

Un alt obiectiv turistic important aflat tot in
municipiul ~ Vaslui  este = Rezervatia
arheologica ,,Curtea Domneasca”. Aceasta
include ruinele curtii domnesti din oras, ce
au fost construite in Evul Mediu, intre anii
1472-1490, si biserica domneasca ,, Taierea
Capului Sf. Ioan Botezatorul”, ce dateaza
din aceeasi perioada. Cetatea a fost ridicata
initial de catre domnitorul Alexandru cel
Bun, apoi lucrarile de extindere au fost

realizate la ordinul lui Stefan cel Mare. In
urma sapaturilor arheologice, aici au fost
descoperite cateva obiecte valoroase din
punct de vedere artistic, printre care se
remarca cosurile ce prezinta scene ale vietii
taranesti. In prezent, Rezervatia arheologica
,»Curtea Domneasca” a fost restauratd si
aici pot fi admirate cateva ruine ce includ si
zidurile cetatii.

Muzeul Judetean ,,Stefan cel Mare” Vaslui

Daca esti pasionat de istoria si de traditiile
romanesti, poti vizita Muzeul Judetean
»otefan cel Mare” Vaslui, aflat 1n
municipiul Vaslui. Acesta cuprinde o sectie
de istorie si arheologie, ce adaposteste

obiecte si documente din Antichitate si pana
in Epoca Moderna, gasite pe teritoriul
judetului. De asemenea, muzeul judetean
mai cuprinde si sectii de etnografie, de arta
populard si de artd moderna.
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Orasul Vaslui mai addposteste cateva
obiective turistice cunoscute. Astfel, daca
esti pasionat de arhitectura poti admira Casa
Mavrocordat, Casa Ghica, Palatul de
Justitie sau Biserica Domneasca, ctitorita de

Stefan cel Mare. De asemenea, aici se afla
si Mausoleul Penes Curcanul, un monument
construit in 1934 si dedicat memoriei
eroilor care au luptat in Razboiul de
Independenta si in Primul Rézboi Mondial.

Muzeul Memorial ,,Emil Racovita”

In localitatea vasluiana Emil Racovitd se
afld un muzeu memorial dedicat savantului
si academicianului roman Emil Racovita,
cel care a pus bazele biospeologiei si a
infiintat, la Cluj-Napoca, Institutul de
Speologie. Muzeul memorial , Emil
Racovitd” fost infiintat in anul 1958 in
conacul familiei Racovitd din fostul sat
Suranesti, unde acesta 1si petrecea
vacantele. O parte a muzeului prezentata
istoria familiei de boieri Racovitd, aceasta
incluzand fotografii, documente, un arbore
genealogic al acesteia, precum si obiecte de
mobilier si cdrti de au apartinut familie.
Intr-o alta parte a muzeului este amenajati 0
expozitie dedicatd doar lui Emil Racovita,
iar aceasta include documente si lucruri
personale folosite de savant in timpul
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expeditiei antarctice, dar si alte obiecte ce
ilustreazd activitatea lui de speolog si
academician.




UN POSIBIL COD AL UNUI BUN HOTELIER

»Tu stai in fatd receptiei si
receptionerului continua sa-si vada de
hartiile lui, apoi dupa doud minute spui:

- Scuzati-ma,as vrea sa ma cazati!

Atunci recepetionerul fara a-si
ridica privirea spune:

- Aveti rezervare?

Tu spui timid:

- Cred ca fiica mea a facut
rezervarea. Ma numesc Popovici Paul.

Receptionerul iti raspunde:

- Ma indoiesc. Dictati-mi numele.
Apoi se ridica, scrie ceva pe o hartie, flutura
spre tine un bilet in timp ce il strigd pe
curier:

- Verifica 706 pana inregistrez eu
aici.

Exagerare? Nicidecum. Ceea ce
este mai grav este cd receptionerul se
crede, in egala masura, destept si
competent. Probabil ca si directorul
gandeste la fel, atat timp cat nu il exclude.

Un posibil cod al hotelierului:

NEDELEA MADALINA, clasaa Xll al

1. Clientul este cea mai importanta
persoana.

2. Clientul
depindem de el.

3. Clientul nu este o Intrerupere a muncii
noastre, el este scopul ei.

4. Clientul ne face o favoare cand st in
hotelul nostru, noi nu 1i facem o favoare
servindu-I.

5. Clientul nu este o cifra statistica, el
este o fiintd umana cu sentimete si emotii,
cu predjudecati si inclinatii, ca si noi.

6. Clientul nu este o persoana cu care sa
discutdm 1n contradictoriu.

7. Clientul este cel care ne comanda
serviciile; datoria noastra este de a i le
indeplini; ele sunt sarcini pentru noi.

8. Clientul merita tratamentul cel mai
curtenitor si mai atent pe care il putem da.

9. Clientul este sangele viu al activitatii
hotelului si al oricarei operatii din hotel.

depinde de noi, noi

CONTRACTUL DE MANAGEMENT HOTELIER

Contractul de management este un
act prin care o persoand (mandant) i
acordd alteia (mandatar) puterea de a
produce in contul sau unul sau mai multe
efecte juridice. Mandatarul actioneaza in
nume propriu, pe contul mandantului si fara
sa-l reprezinte pe acesta din urmd cu
adevarat, 1n practica.

Contractul de locatie a gestiunii
corespunde situatiei In care locatarul
exercitd exploatarea directd a hotelului pe
contul sau.

In ambele tipuri de contract,
proprietarul fondului de comert, investitor
independent sau societate de exploatare
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(filiala) incredinteaza gestiunea acestuia
societdfii de gestiune a  grupului,
detindtoare a unui savoir-fair recunoscut.

in cazul contractului de
management, remunerafia la care este
indreptatita societatea de gestiune este
conditionata de rezultatele obtinute: 3-6%
din cifra de afaceri, la care se adauga pana
la 20% din rezultatul brut de exploatare.
Aceasta  remuneratie = recompenseaza
concesiunea marcii §i serviciile de gestiune
a hotelului.

Durata contractului de management
se intinde pe perioada a 15-20 de ani sau se
limiteaza initial, la o perioada de 3-5 ani. O



duratd de 15-20 de ani corespunde si
perioadei medii de amortizare a investitiei
si de achitare a creditelor pe termen lung.
Distinct de contractul de mandat de

constructie, Incheiat de catre investitor cu
societatea de studii a grupului, in baza
contractului de management, inainte chiar
de deschiderea hotelului, mandatarul
furnizeaza o serie de servicii specifice:!

e impreuna cu investitorul, stabilirea
bugetului si calendarului activitatilor de
inaugurare;

e recrutarea si pregatirea
profesionald a personalului;
e asistentd  pentru  organizarea

diferitelor servicii ale hotelului;

e aprovizionarea si formarea
stocurilor initiale;

e defineste si aplica politica de
comercializare, precum si programele de
publicitate si de relatii publice.

Pe toatd durata
mandatarul asigura:

e utilizarea marcii;

e publicitatea la nivel de lant, prin
integrarea hotelului intre celelalte hoteluri;

e utilizarea sistemului de rezervari;

e promovarea vanzarilor si
distribuirea brosurii hotelului;

e aplicarea politicii  comerciale
generale a lantului;

e stabilirea tarifelor si preturilor,
precum si a politicii de credite;

e controlul permanent si analiza
rezultatelor;

La nivelul gestiunii cotidiene a
activitatii, serviciile mandatarului constau
in:

contractului,

BIBLIOGRAFIE:

e organizarea generald a hotelului;
gestiunea personalului;
¢ Incasarea prestatiilor hoteliere;
politica de aprovizionare (alegerea
produselor, selectia furnizorilor, negocierea
si semnarea contractelor);

e intretinerea echipamentelor;

e gestiunea financiar-contabila.

Conditiile de reziliere a contractului

sunt:

- mandantul nu finanteazd in
suficienti masura fondul de rulment
necesar,

- nu reinnoieste echipamentele
uzate;

- vinde fondul de comert sau
patrimoniul imobiliar;

- societatea de gestiune nu-si atinge
obiectivele de grad de ocupare, rata
rentabilitatii, cash  flow, calitatea
serviciului.

Contractul de management hotelier
incheiat cu proprietarii independenti ai unor
hoteluri devine formula favorita a
grupurilor hoteliere.

Potrivit unui asemenea aranjament
functioneaza hotelul SOFITEL Bucuresti
pe baza unui contract incheiat intre World
Trade Center Bucharest-CCIB S.R.L. care
este proprietarul hotelului si  grupul
ACCOR.

Tot mai mult, grupurile se prezinta
ca unitdfi specializate pe studii-in legatura
cu construirea de hoteluri si, mai ales, in
management hotelier, ceea ce le conferd
autonomie  gestionara ~ pe  contul
proprietarului de drept.

1. Sue Baker, Pam Bradley, Jeremy Huyton — “Principiile operatiunilor de la receptia

hotelului”, Ed. ALL BECK, Bucuresti, 2002

2. Nicolae Lupu — “Hotelul-Economie si management”, Editia a IlI-a, Ed. ALL BECK,

Bucuresti, 2002

3. Gabriela Stanciulescu — “Managementul operatiunilor de turism”, Ed. ALL BECK,

Bucuresti, 2002

! Nicolae Lupu, ”Hotelul-Economie si

management”, Editia a Ill a, Ed .ALL BECK 2002
, Bucuresti. p. 192.



SECTIUNEA ECONOMICA

MEDIUL AMBIANT AL INTREPRINDERII

Profesor MUNTIANU MARIANA

,/A-ti analiza permanent rezultatele, este modalitatea cea mai buna de a progresa”.

Ca agent economic firma fisi
organizeaza si desfasoara activitatea
sub impactul conditiilor concrete ale
mediului sau ambiant. Mediu ambiant
include un ansamblu de factori
eterogeni de natura sociala, politica,
stiintific-educationala, juridica,
geografica, demografica ce actioneaza
pe plan international influentand
relatiile pe piata. Din punct de vedere
macroeconomic intreprinderea este
parte integranta a mediului ambiant si
componenta economica a acestuia.
Analiza componentelor
mediului ambiant necesita incadrarea
acestora in macromediul Si
micromediul Tntreprinderii. Ca sistem
dinamic Si socio-economic
intreprinderea preia din mediul ambiant
extern resursele, le introduce in
procese specifice din care rezulta
produse, servicii sau lucrari care vor fi
transferate aceluiasi mediu ambiant.
Prin intrarile din  mediul ambiant
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intreprinderea se adapteaza la mediu,
iar prin iesiri influenteaza mediul.
Mediu ambiant extern in care
intreprinderea se constituie si se
dezvolta este reprezentat de ansamblul
unitatilor economice, a institutiilor
financiar-bancare, juridice,
administrative, organizatii politice, de
ocrotire a sanatatii, invatamant, a
tuturor  unitatilor exogene care
influenteazd si  sunt legate de
activitatea economica a intreprinderii.
Macromediul intreprinderii
cuprinde ansamblul factorilor de ordin
general al mediului ambiant cu actiune
economica, pe termen lung asupra
activitatii firmei si asupra agentilor
economici cu care aceasta se afla in
contact nemijlocit. ~Componentele
macromediului  intreprinderii  sunt
factorii: economici, tehnici, tehnologici,
de management, socio-culturali,
ecologici naturali, politici,
demografici, juridici.


http://autori.citatepedia.ro/de.php?a=Peter+Drucker

Facton demografici

Factan l
tehnologic:
Facton naturals
Fig. 1 Mediu ambiant al wunei
intreprinderi
1. Factorii economici
Intre factorii economici ai

mediului  ambiant extern pot fi
mentionati: piata, puterea de

cumparare, nivelul si ritmul dezvoltarii
economice, potentialul financiar. Piata
interna  si  externa influenteaza
intreprinderea productiva pentru ca pe
baza studiului cererii aceasta isi va
stabili produsele ce urmeaza a fi
fabricate, cat va produce, pentru cine,
calitatea, pretul produselor, precum si
elemente ale strategiei acesteia.

Dezvoltarea  activitati  de
marketing presupune o schimbare de
optica in sensul orientarii productiei
firmei catre ceea ce se cere pe piata.
Prin intermediul pietei interne si externe
intreprinderea influenteaza si ea mediul
in sensul schimbarii exigentelor
consumatorilor ca urmare a lansarii pe
piata a unor noi produse care satisfac
unele nevoi. Ridicarea activitatii
colective, Tnvatamantului, culturii si a
sanatatii influenteaza  activitatea
firmelor.

Pe de alta parte o activitate
eficienta  desfasuratd in  cadrul
intreprinderilor, a institutilor de

Fact:

BCOTIO

Facton
pokitici
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invatamant, in cercetare, contribuie la
cresterea potentialului financiar al
mediului  national respectiv. Prin
intermediul factorilor economici se
realizeaza un schimb permanent
organizatie — firma — mediu; aceasta

interdependenta trebuie cunoscuta,
analizata si influentata in mod favorabil
de managementul firmei,
organizatiei.

2. Factorii tehnici si
tehnologici

Factorii tehnici si tehnologici
sunt reprezentati in principal de nivelul
tehnic al echipamentelor, masinilor,
utilajelor, instalatiilor furnizate
intreprinderilor din tara sau din
strainatate, nivelul tehnologiilor folosite,
numarul  si  nivelul licentelor si
brevetelor inregistrate, capacitatea de

documentare si inovare s.a. Mediu
ambiant tehnic, tehnologic  prin
ansamblul factorilor specifici
influenteaza nivelul  productivitatii,
costului de productie, calitatea
productiei, nivelul profitului; in general
rezultatele economice finale ale

intreprinderii.

Analizédnd dotarea tehnica si
tehnologica utilizata de intreprindere in
comparatie cu alte intreprinderi din tara
si din strainatate, cu obiect de activitate
similar, se poate constata ca aceasta
se afla la un nivel egal, peste sau sub
nivelul acestora.

3. Factorii de management

O intreprindere poate avea un
nivel de dotare tehnica, tehnologica
superior fatd de alte intreprinderi din
mediul ambiant extern si intern si totusi
sa realizeze o eficienta si o
competitivitate redusa in cazul in care



dispune de un
neperformant.

Factorii de management
exprima gradul de  prevedere,
organizare, coordonare, evaluare a
mediului ambiant Th masura in care in
cadrul organizatoric si de gestiune
creat stimuleaza personalul din
intreprindere sa foloseasca posibilitatile
respectivului mediu.

Functionarea firmelor este
influentata puternic de sistemul de
management practicat la nivelul si in
cadrul mediului national, international
in care intreprinderea
functioneaza. Activitatea firmei este
influentata si  de managementul
intreprinderii pe plan mondial. Astfel,
daca la nivel mondial se practica o serie
de tehnici performante de
management, pot face obiectul
transferului de cunostinte si implicit pot
fi folosite si organizate intreprinderile la
nivel international.

4. Factorii socio-culturali

raportul dintre populatia urbana si cea
rurala;

nivelul de dezvoltare al invatamantului;
nivelul de ocrotire al sanatatii;
ponderea si calitatea activitatilor
cultural artistice;

mentalitatea

In cadrul societatilor in care
ponderea cea mai mare o detine
populatia rurala, in general cu un nivel
de calificare redus, activitatea
intreprinderii este influentati negativ
sub aspectul calitatii productiei, nivelul
productivitatiic muncii, in general prin
prisma eficientei economice si invers.

Nivelul de dezvoltare al
invatamantului favorizeaza pregatirea

management
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fortei de munca si implicit eficienta
activitatii unei intreprinderi. (Ex: un
invatamant tehnic Tinalt calitativ
reprezinta premisa favorabila cresterii

numarului de inventii, inovatii si
aplicarea  acestora in  activitali
productive si invers).

Un rol decisiv il joaca

invatamantul, care contribuie atat la
imbunatatirea structurii socio-
profesionale a populatiei, cat si, mai
ales, la amplificarea nivelului cultural al
acesteia, la formarea unei mentalitati
specifice economiei de piata. In acest
domeniu trebuie actionat gradual, in
sensul ca, pe de o parte, se impune
pregatirea de specialisti de catre
firmele roménesti pentru rezolvarea
unor probleme realmente noi, derivate
din tranzitia la economia de piata si, pe
de alta parte, amplificarea ponderii
populatiei cu studii superioare, prin
sporirea corespunzatoare a cifrei de
scolarizare in invataméantul superior, cu
deosebire  economic  si juridic.
Mentinerea capacitatii fortei de munca
prin actiuni de ocrotire a fortei de
munca printr-un sistem sanitar bine

dotat, structurat contribuie la buna
desfasurare a activitatii in cadrul firmei
si invers.

Activitatile cultural — artistice

pentru cei fara nici o legatura cu
activitatea  firmei  contribuie  la
stimularea creativa a personalului,
favorizeaza  eficacitatea  activitatii
desfasurate de respectivul personal
care a participat la astfel de activitati.
Mentaliatea, ca ansamblu de
concepte, convingeri care determina
gandirea Si comportamentul
influenteaza activitatea desfasurata de



persoanlul din intreprindere. (Ex: in
contextul national in care predomina
conceptia ca timpul se masoara in zile,
luni, ani — utlizarea timpului de
personalul unei firme este mult
inferioara fata de contextele nationale
in care predomina conceptia ca timpul
se masoara in minute, secunde -
“timpul costa bani”)

5. Factorii naturali, ecologici

Factorii naturali — ecologici sunt
reprezentati de componentele mediului
inconjurator omului: relief, clima, flora,
fauna, resursele subsolului, in general
cadrul natural de desfasurare a vietii
materiale. Inca din faza de proiecatre a
unei intreprinderi si apoi in faza de
constructie se tine seama de conditiile
de relief, clima, de necesitatea
amplasarii in apropierea surselor de
materii prime, functionarea
intreprinderii depinzand in primul rand
de resursele de materii prime.

De asemenea, alegerea
mijlocelor de transport care se vor
utiliza intr-o anumita zona geografica
va depinde de conditile de relief, de
clima. Dintre  factorii  ecologici,
resursele naturale in special, apele au
cea mai mare influentd asupra
intreprinderii.

Caracterul practic
neregenerabil al unor resurse,
combinat cu cresterea galopanta a
preturilor influenteaza costul productiei,
rentabilitatea si pretul de vanzare.

Prin activitatea desfasurata
firma influenteazd si ea mediul
inconjurator in sensul mentinerii si
protectiei mediului inconjurator sau prin
degradarea si poluarea lui. Astfel, se
impune o crestere a preocuparilor
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pentru actiuni pe termen mediu si lung
in vederea cunoasterii si protejarii
mediului Tnconjurator: folosirea unor

tehnologii care reduc poluarea,
mentinerea  echilibrului  ecologic,
elaborarea de strategii bazate pe

resurse regenerabile.

6. Factori politici

In aceasta grupa pot fi incluse
ritmurile de dezvoltare ale unei ramuri,
optiunile privind ponderea proprietatii
private si publice, politicile de creditare,
de sustinere a import-exportului,
impozitarea. Cu cat ritmurile de
dezvoltare sunt mai mari, cu atat
activitatea intreprinderii va fi influentata
favorabil si invers. O activitate eficienta
desfasurata de catre intreprinderile
productive favorizeaza ritmuri inalte de
dezvoltare ale ramurii din care fac parte
acestea si invers. Important este ca
managerii firmei sa sesizeze aceste
influente si sa ia deciziile care se
impun.

7. Factori demografici

Mediul demografic reprezinta
totalitatea elementelor demografice ce
actioneaza asupra firmei, direct sau
indirect.  Indicatori  specifici care
definesc mediul demografic sunt:
numarul populatiei,
stratificarea populatiei pe vérste si
sexe,
stratificarea socio-profesionala,
populatia activa si ocupata, ponderea
acesteia in populatia totala,
repartizarea teritoriala a populatiei pe
mediul urban — rural.
Analiza acestor indicatori permite o
evaluare corecta a dimensiunii cererii
potentiale, a pietei intreprinderii.



8. Factori juridici

Factorii juridici reprezinta
ansamblul reglementarilor de natura
juridica prin care este vizata direct sau
indirect activitatea intreprinderii. Cei
mai semnificativi factori juridici sunt:
legile, decretele, hotararile
guvernamentale, ordonantele, ordinele
ministrilor, decizile prefecturii ce
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DESPRE CALITATE , DE-A LUNGUL TIMPULUI

Se apreciaza ca documentul
referitor la calitatea cu vechimea cea
mai mare este Geneza: ,lJumea a fost
creatd in 6 zile si dupa fiecare zi
Dumnezeu a zis-a fost bine facut.”

in Codul lui Hammurabi (anul
2150 i.Hr.), capitolul CCXI se prevede
,dacé un zidar construieste o casa si ea
se darama omorand ocupantii, zidarul
va fi si el omoréat.”

La fenicieni se tdia mana celor
care realizau produse ce nu erau
conforme cu modelul.
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ONILA MARIAN, clasa aX a G

Raportul lui Colbert din 3 august
1664 adresat lui Ludovic al XlIV-lea
mentiona: ,daca fabricile noastre,
printr-un lucru Tingrijit, vor asigura
calitatea produselor noastre, aceasta
va duce la cresterea interesului
strainilor pentru a se aproviziona de la
noi si banii lor se vor scurge catre
regat”.

In 1723, tarul Petru | a dat un
ucaz prin care se stabileau normele
pentru  incercarea  armamentului,
precum si pedepsele pentru cei care,



din lipsa de atentie, favorizau livrarea
catre armatd a armelor de proasta
calitate.

La sfarsitul secolului al XVll-lea
Vaquette de Gribenval, inspector
general al artileriei, a semnalat si
dezvoltat principiul interschimbabilitatji,
care este cheia productiei moderne, si
a dat publicitati primele reguli de
fabricare:

elimitarea dimensiunilor la un
ansamblu de valori standard,;

edeterminarea tolerantelor fatd de
aceste valori standard;

estabilirea unui sistem de control
care preciza dimensiunile Si
instrumentele necesare pentru control .

In 1920, in America, George
Edwards a separat functia de calitate
de functia fabricatiei.

in 1945, dr. A. V. Feigenbaum a
publicat lucrarea Calitatea ca o
metoda de conducere.

In 1961 s-a prezentat cartea
Controlul total al calitatii, care se
aplica din 1951 la Concernul General
Electric.

TARGUL FIRMELOR DE EXERCITIU

Prof. PRACSIU TINCA DANIELA

Targurile sunt instrumente de marketing pentru firma, elevi si scoala. Ele
reprezinta o piata de desfacere a firmelor virtuale, un loc de realizare a tranzactiilor,
de exersare a competentelor antreprenoriale, de negociere si de comunicare.

Firmele de exercitiu pot participa la targuri locale, regionale, nationalesi

internationale.

Principalele obiective urmarite prin participarea la un targ organizat la nivel

local, regional sau national sunt:

e implicarea tuturor elevilor din firma;

e motivarea elevilor;

e perfectionarea limbajului de afaceri;

e stimularea creativitatii elevilor;
e responsabilizarea elevilor;
e cearea unui mediu de afaceri;

o formarea priceperilor si deprinderilor specifice domeniului de activitate;
e evaluarea si autoevaluarea permanenta a elevilor.
Targurile internationale dau posibilitatea largirii pietei de desfacere a firmei de
exercitiu la nivel international. Scopul acestora este perfectionarea in tranzactiile
internationale, exersarea limbajului de afaceri in diverse limbi si posibilitatea afirmarii

elevilor si firmei pe plan international.

Planificarea este foarte importanta pentru o participare la targ.
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FAZELE PARTICIPARII LA TARGUL

1. FAZA

PRELIMINARA

eHotdrarea de a
participa la targ

eDeclaratia de
participare

2. PLANIFICARE

oStabilirea obiectivelor
pentru targ

ePlanificarea amenajarii

standului

ePlanificarea masurilor
de publicitate

ePlanificarea masurilor
de personal

ePlanificarea timpului

FE

3. PREGATIRI

eAmenajarea
standului
eMasuri
publicitare
eMasuri de
personal
(instruiri)
eCalatorie de
serviciu

4. EXECUTIE
eTransport si
sosire

eConstruirea
standului

elnaugurarea
standului

e Activitate de
expozitie

eDemontarea

5. LUCRARI
ULTERIOARE

ePrelucrarea
dorintelor din
partea clientilor

eEvaluarea
notitelor din
timpul targului,
rezultate ale

studiilor de piata

*Realizarea
raportului de
targ

eControlul
succesului

Fig. nr. 1. Fazele participarii la targul firmelor de exercitiu
1. Faza preliminara

Hotararea de participare la targ trebuie sa fie o decizie colectiva a angajatilor
firmei de exercitiu, dupa derularea procesului de informare cu privire la oferta de
targuri din anul scolar respectiv.

Dupa luarea deciziei de participare la targ se va completa formularul de
inscriere, care contine, denumirea si tipul targului, data de desfasurare, date de
identificare ale firmei de exercitiu, date privind participantii din firma, date privind tipul
si aparatura pe care se va folosi la targ, semnatura si stampila.

2. Fazade planificare

Amenajarea standului
intreprindere.

Standul reprezinta ,un panou publicitar tridimensional de mare suprafata” al
firmei, care trebuie sa atraga si sa motiveze vizitarea.

Pentru realizarea uui stand de succes trebuie sa avem in vedere cateva
elemente:

eCalcularea cheltuielilor standului

pentru targ

depinde in primul rand de produsul oferit de

Nr. Elemente avute in Observatii

Crt. vedere

1. | Tipuri de stand - Stand aliniat in rand (o latura deschisa)
- Stand in colt (doua laturi deschise)

- Stand in capat (trei laturi deschise)

- Stand bloc sau insular (accesibil din toate partile)
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Amenajarea standului

Adaptarea standului expozitional la imaginea
intreprinderii (Corporate Identity, Pastrarea
imaginii obisnuite pentru clientii casei)
campaniei publicitare

Stabilirea stilului, culorilor, iluminatiei si
dispunerii

Realizarea schitei sau modelului de stand
Realizarea standului cu orientare catre clienti nu
catre produse

Utilizarea tehnicilor creative

Echiparea standului (vezi
lista de control pentru

amenajarea standului)

Exponate, decoratiuni
Mancare si bauturi
Aparate de proiectie
Afise si iluminatie
Amenajare

Instalatie de muzica
Computer

Depozit

Capace

Unelte

Cabluri de prelungire
Cutie de prim-ajutor
Ac st ata

Agenti de curdtare

Materiale si aparate de
birotica (vezi lista de
control pentru

amenajarea standului)

Unelte si materiale de scris, calculatoare de
buzunar

Documentatii comerciale

Auxiliare pentru targ

Cataloage

Materiale publicitare

Birotice diverse

Dosare, mape, genti
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- Documentatii, eventual joc de noroc
- Informatii referitoare la targ

- Mape pentru presa

5. | Zone de comunicare ale | - Zona de vizionare: trezirea interesului, prezentarea
standului expozitional serviciilor si a utilitatilor
- Zona de discutii: pregatirea si efectuarea discutiilor

- Zona de alimentare: depozitarea materialelor,

mancare §i bautura pentru oaspeti

Amenajarea standului — Lista de control

Lista de control pentru amenajarea standului Cantitate [OK

1. Dotarea standului

Exponate, Decoratii (Placate, "produse veritabile", fotografie in grup a
colaboratorilor din firma de exercitiu, emblema, organigrama, flori,

baloane,...)

Ospitalitate (Bauturi, mancaruri, tacamuri, vesela, ,..)

Aparate de proiectare (retroproiector, diaproiector, video, TV,

Perete cu aparat de proiectie,..)

Notarea planselor (notarea tablitelor) si iluminatia

Amenajare: Bar, scaune, mese, fatd de masa, vitrine,

Rafturi, garderoba, sald de discutii

Musica: Instalatie de muzica, casete, CD-uri, difuzoare,..

Birou stand - Computer, imprimante, telefon, fax,...

Depozit: rafturi, dulapuri cu cheie, bar

Parfum: lampa de odorizare, uleiuri eterice

Capace

Unelte

Cabluri de prelungire

Ac si ata

Agenti de curatare

2. Materiale si aparate de birotica
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Unelte de scris (ex. suport cu dispozitiv de fixare a foii)

Materiale de scris: creioane, pixuri, carioci, gume de sters, hartie, indigo,

foi cu antet, plicuri, hartie de scrisori,...)

Calculator de buzunar

Documentatii comerciale: Formulare de comanda, facturi (intern, UE,
tari terte, intreprinzatori, consumatori), scrisori de trasurd, facturi de
cumpadraturi in numerar, carnet de cecuri, cecuri, stampila firmei, tusiera,

conditii comerciale,..

Auxiliare pentru targ: Notite pentru targ, carti de vizitd, ecusoane cu

nume, ecusoane cu indicarea limbilor strdine

Cataloage

Materiale publicitare (Pliante, autocolante, anunturi publicitare, cadouri

publicitare, vouchere,...)

Material divers de birotica: perforatoare, foarfece, capsatoare, capse,

banda adeziva, lipici, rigle, stampile, tusiere,...

Dosare, mape

Genti

Documentatii pentru eventualele Jocuri de noroc (preturi, ghicitori,..)

Materiale informative referitoare la targ

Mape pentru presa

3.Diverse

Materiale pentru actiuni de motivare si prezentare

imbricimintea personalului din stand

Majoritatea activitatilor publicitare din cadrul unui targ pot fi realizate fie de
compartimentul marketing sau de o echipa special destinatd pentru targ. In cazuri

exceptionale, pot fi implicati toti colaboratorii firmei de exercitiu.

ACTIVITATI DE MARKETING

Inainte de targ in timpul targului Dupa targ
e Trimiterea invitatiilor e Evenimente pentru e Fax de mulfumire
clienti
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e Telefoane de confirmare
,Follow-up”

e Activitate de relatii cu
publicul (informarea
presei)

o C(Catalog, pregatirea
documentatiei publicitare
Cadouri publicitare

e Amenajarea standului

e Relatii cu publicul
(conferinta de presa)

e Vanzari

PLANIFICAREA MASURILOR DE PERSONAL

1.Selectia personalului

2. Instruirea personalului

3.Repartizarea sarcinilor

Coordonatorul targului
Decorator

Arhitect stand

Tehnician

Personal stand

Atribuire exacta a domeniilor
de responsabilitate

Planificarea si tinerea unui
seminar 1n firma de exercitiu

de catre departamentul de
personal

Domenii  de instruire:
Discutii de vanzare,
comportament, sarcini,
aparitie  §i  prezentare,

cunoastere a limbilor straine,
cunostinte despre produse,.

Atribuirea competentelor
clar delimitate

Numirea persoanei
inlocuitoare

LISTA DE CONTROL

PENTRU ACTIVITATI SPECIFICE IN VEDEREA PARTICIPARII LA TARG

Activitate

Data

Colaborator

Departament [Responsabil

Planificarea
(dispunere)

amenajarii

standului

Chiria articolelor din stand

stand

Planificarea si achizitia decoratiunilor de

Decorarea standului expozitional

Achizitia obiectelor demonstrative

Realizarea denumirilor

Planificarea masurilor publicitare

D)

Realizarea invitatiilor pentru clienti (E si

Trimiterea invitatiilor pentru clienti
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Realizarea catalogului (E si D)

Realizarea pliantelor

Realizarea altor documentatii de vanzare
(E.D)

Punerea la dispozitie a altor documentatii
pentru vanzare

Realizarea notitelor pentru expozitie

Evaluarea notitelor pentru expozitie

Controlul rapoartelor pentru targ

Planificarea masurilor de personal

Atribuirea sarcinilor

Tinerea seminariilor

Realizarea bugetului si controlul

Coordonatorul standului expozitional

Curatenie

Echipamente de birotica si dotari in stand

Achizitia cadourilor publicitare

Achizitia preparatelor culinare si a
bauturilor

Planificarea / executarea prezentarilor

Montarea standului

Demontarea standului

Transport

Diverse

PLANIFICAREA N TIMP

Nr. [Activitate

Durata/ Moment

[EEN

Hotararea de participare la targ

Declaratia de participare la targ

Stabilirea obiectivelor

Planificarea amenajarii standului

Planificarea masurilor publicitare

Planificarea masurilor de personal

~N| o] o B oW DN

Realizarea bugetului

8|Executarea amenajarii standului
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9|Executarea masurilor publicitare

10|Executarea masurilor de personal

1

[EEN

Transportul exponatelor

12|Calatorie 1n interes de serviciu a
colaboratorilor

13|Montarea standului

14{Inaugurarea standului

15|Activitate de targ

16|Demontare stand

17|Restituirea  obiectelor  imprumutate  si
inchiriate

18|Prelucrarea informatiilor dupa 1inchiderea
targului

CALCULAREA COSTURILOR PENTRU TARG

Tip de costuri

Relevant
Da/Nu

Plan

Real

Deviere

in %

0. Costuri initiale

1. Costuri de baza

1.1 Chiria pentru stand

1.2 Participare la inregistrarile de catalog, racord de fax si

telefon

1.3 Diverse

2. Amenajarea standului si costuri de construire a

standului

2.1 Activitati grafice

2.2 Arhitectura

2.3 Materiale mici

2.4 Chiria pentru dotarile de stand

2.5 Diverse

3. Costuri de functionare

3.1 Paza

3.2 Curatare

30




3.3 Asigurare

3.4 Mancare si bautura

3.5 Diverse

4. Costuri de planificare si coordonare

5. Costuri pentru publicitare

5.1 Informatii de targ

5.2 Autocolante

5.3 Invitatii

5.4 Articole de motivare

5.5 Pregatirea echipei de stand

5.6 Cataloage, brosuri, pliante

5.7 Materiale publicitare

5.8 Plange

5.9 Diverse

6. Costuri de transport

6.1 Exponate

6.2 Mijloace publicitare

6.3 Diverse

7. Costuri pentru exponate

7.1 Dezvoltare

7.2 Realizare

7.3 Masuri de sustinere a demonstratiei

7.4 Diverse

8. Costuri de personal

8.1 Remuneratie personal stand

8.2 Remuneratie personal auxiliar

8.3 Remuneratie personal de construire

8.4 Costuri de calatorie

8.5 Masa, cazare

8.6 Diverse

9. Costuri totale
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3.PRELUCRAREA INFORMATIILOR DUPA INCHEIEREA TARGULUI

Targul nu este incheiat la inchiderea lui. Prelucrarea informatiilor obtinute ia de multe
ori mai mult timp decat pregatirea.

Personal/ compartiment Activitati
1. Personal de stand e Crearea unui raport propriu referitor la

expozitie
e Evaluarea notitelor de targ
e Transmiterea dorintelor clientilor catre

departamentele de vanzari si marketing

2.Marketing e Control al succesului obtinut la targ
(atingerea obiectivelor, analizarea
datelor de studiu al pietii si transpunereca
lor in masuri de marketing)

e Fax de mulfumire catre clienti si

sponsori
3.Vanzari e Prelucrarea comenzilor
4.Contabilitate e Control al bugetului

e Inmanarea cecurilor primite din partea
clientilor

e Activitati de succesiune pe baza
comenzilor facute de clienti si a

contractelor in numerar

5.Cumparaturi e Achizitii ulterioare a articolelor care nu

au fost disponibile

C. Criterii de evaluare in cadrul unui targ
In cadrul targurilor angajatii sunt in competitie cu alte firme de exercitiu la:
e Prezentare (ppt);

e Stand;

e Vanzator;
e Site;

e Catalog;

e Tranzactji incheiate;
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e Materiale promotionale;

e Mascot3;

e Comunicare in limba straina.

Modele de fise de evaluare care pot fi folosite la evaluarea secftiunilor de
concurs propuse.
Moodel 1
Fisa de evaluare
5 pentru sectiunea VANZATOR

NUMARUL STANDULUI

Denumirea firmei de exercitiu
NUMELE EVALUATORULUI

Nr. Criterii de Punctaj * Punctaj
crt. evaluare FB B S N obtinut

(Foarte | (Bine) | (Satisfacator) | (Nesatisfacator)
bine) 2p. 1p. 0p.
3p.

Salutul puternic,
personal si
primitor
Cunoasterea
produsului-
/serviciului
Gradul de
convingere la
vanzare
Abilitatea de a
incheia
tranzactiile
Completarea
corecta a
documentelor
Comportamentul
dupa vanzare
Profesionalism

general
Abilitati de
negociere
Tinuta
Total
Calificativ:

FB pentru 19-27 puncte obtinute
B pentru 10- 18 puncte obtinute
S pentru 2- 9 puncte obtinute
N pentru 0-1 punct obtinut
*Notati cu X in coloana cu punctajul pe care il acordati pentru fiecare criteriu de
evaluare.
Data...........cccoovviinnnne Semnatura evaluator
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Model 2
Fisa de evaluare
pentru sectiunea STAND

NUMARUL STANDULUI
Denumirea firmei de exercitiu
NUMELE EVALUATORULUI

Nr. Criterii de Punctaj * Punctaj
crt. evaluare FB B S N obtinut
(Foarte | (Bine) | (Satisfacitor) | (Nesatisfiacator)
bine) 2p. 1p. 0p.
3p.
Prezentare;
originalitate,

creativitate,
atrage atentia,
folosire eficienta
a resurselor, este
relevant obiectul
de activitate
Elemente
necesare: numele
firmei, logo,
informatii despre
produse
Materiale
promotionale:
cataloage,
fluturasi,
pliante,

mostre de
produse, etc.
Profesionalism si
serviabilitate:
accesibilitate,
semnalizare,
nivelul
personalului,
aspect general |,
tinuta, curatenie
la stand

Total

Calificativ:
FB pentru 9-12 puncte obtinute, B pentru 5- 8 puncte obtinute
S pentru 2- 4 puncte obtinute, N pentru 0-1 punct obtinut
*Notati cu X in coloana cu punctajul pe care il acordati pentru fiecare criteriu de
evaluare.
Data........ccccoveviiienns Semnatura evaluator
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Model 3

NUMARUL STANDULUI
Denumirea firmei de exercitiu

Fisa de evaluare

pentru sectiunea CATALOG

NUMELE EVALUATORULUI

Nr.
crt.

Criterii de evaluare

Punctaj *

FB

(Foarte

bine)
3p.

B S
(Bine) | (Satisfacator)
1p.

N
(Nesatisfacator)

0p.

Punctaj
obtinut

Componente
esentiale:

- Cuprins

- Numerotare pagini
- Preturi

- Formular comanda
- Logo

- Informatii contact:
adresa, e-mail, fax, tel

Organizare si eficienta
-Prezentarea
produsului
-Accesibilitate.
-Folosirea spatiului

Limbaj

-Clar

-Corespunzator
publicului-tinta
-Gramatica si
ortografie corectd

Prezentare artistica,
estetica

-Calitatea structurarii
-Complexitatea
designului si a
elementelor grafice

- Culori, creativitate,
originalitate

Total

Calificativ:
FB pentru 9-12 puncte obtinute , B pentru 5- 8 puncte obtinute,
S pentru 2- 4 puncte obtinute, N pentru 0-1 punct obtinut

*Notati cu X in coloana cu punctajul pe care il acordati pentru fiecare criteriu de
evaluare.

Semnatura evaluator
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Model 4
Fisa de evaluare pentru sectiunea SITE
NUMARUL STANDULUI

Denumirea firmei de exercitiu
NUMELE EVALUATORULUI

Nr. Criterii de Punctaj * Punctaj
crt. evaluare FB B S N obtinut
(Foarte | (Bine) | (Satisfacator) | (Nesatisficator)
bine) | 2p. 1p. 0p.
3p.

Elemente de
identificare:
numele  firmei,
logo,motto, sigla,
lista de preturi,
organigrama,
date de contact,
agezare in pagina
Navigare: viteza
de navigare,
elementele  de
navigare sunt
clare, campul de
navigare e
permanent
disponibil si
vizibil, link-urile
sunt usor de
identificat
Grafica:
originalitate,
creativitate,
culorile, exitenta
unui  forum de
discutii,
configuratia
grafica este
unitara
Cumparaturi
on-line:
existenta  unui
magazin on-line

Total

Calificativ:
FB pentru 9-12 puncte obtinute, B pentru 5- 8 puncte obtinute
S pentru 2- 4 puncte obtinute, N pentru 0-1 punct obtinut
*Notati cu X in coloana cu punctajul pe care il acordati pentru fiecare criteriu de
evaluare.
Data........ccccoveviiienns Semnitura evaluator.....................
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PROTECTIA CONSUMATORILOR

Criza financiara globala a scos in
evidenta necesitatea unor masuri mai
eficiente de protectie a consumatorilor
de servicii financiare in contextul in
care acestia se confrunta cu oferte din
ce ince mai sofisticate. Informatiile
disponibile publicului Tn domeniul
financiar au crescut atatin cantitate
catsi in complexitate iar ritmul de
schimbare, in ceea ce
priveste lansarea de servicii si produse
noi, precum si pasul de adaptare al
serviciilor financiare la noile
tehnologii, a crescut dramatic.

Procesul de creare si mentinere

a unui nivel rezonabil de incredere a
consumatorilor in pietele

financiare genereaza totodata
eficienta si stabilitate la nivelul

intregului sistem financiar si contribuie
la obtinerea unor rezultate pozitive atat
pentru institutile  financiare cat  si
pentru clientii acestora.
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In acest context, ASF este
preocupata de  sporirea proteciiei
consumatorului financiar,asumandu-si,
prin includerea in atributiile
organizatiei, contributia la
imbunatatirea gradului de educatie
financiara al publicului. La nivelul
Directiei Relatii cu Publicul, Petitii si
Educatie Financiara, acest lucru se
realizeaza prin:

. implementarea Si
promovarea de strategii, planuri de
actiune si recomandari in domeniul
protectiei consumatorilor pe piata

instrumentelor Si investitiilor
financiare, asigurarilor si pensiilor
private;

. colectarea si analiza
datelor privind serviciile financiare si
impactul acestora pentru
consumatori;

. elaborarea de
avertismente si  alerte pentru
consumatori;


http://www.roct.ro/

. monitorizarea activitatilor
neconforme din piata financiara
nebancara care pot dauna
intereselor consumatorilor;

. evaluarea impactului de
piata al noilor servicii si instrumente
financiare;

. elaborarea de analize
privind plangerile consumatorilor,
referitoare la servicii si produse
financiare din pietele supravegheate,
dar si analize cu privire la
publicitatea inselatoare sau
prezentarea de informatii
neconforme sau incomplete;

. monitorizarea posibilelor
activitati de intermediere/prestari de
servicii de catre firme neautorizate,
pentru clientii de retail;

. activitati de educare a
consumatorilor pentru aii ajuta pe
acestia
sa dobéndeasca cunostintele gi
increderea in propriile actiuni, in
scopul
participarii depline la mecanismul pi
etei financiare.

Informatia impartiala si corecta nu
numai ca protejeaza consumatorii, dar
poate permite accesul unui numar mai
mare de consumatori la acele
segmente de piata considerate

Bibliografie:

rezervate investitorilor cu experienta.
Consumatorii nu trebuie sa se loveasca
de tratament discriminatoriu si in
acelasi timp trebuie sa aiba acces la
produse si servicii care sunt conforme
nevoilor lor. Trebuie astfel garantat
accesul la educatie si consiliere
specializata, bazata pe nevoi specifice,
care sa ii ghideze pe consumatori in
complexitatea servicii si instrumente
financiare.

Conform Directivelor Si
Recomandarilor Europene (D.
2013/11/EU, R. 98/257/CE, Solvency
II), statele membere ale Uniunii
Europene trebuie sa faciliteze accesul
consumatorilor la solutionarea
alternativa a disputelor si sa promoveze
aceste metode oferind astfel o solutie

simpla, rapida si mai putin
costisitoare atat pentru consumator cat
si pentru furnizorul de servicii

financiare. Medierea, ca si procedura
ADR (Alternative Dispute Rezolution),
raspunde cerintelor Uniunii Europene,
asigurand rezolvarea disputelor din
domeniul protectiei consumatorilor intr-
un mod rapid, eficient, calitativ,
confidential, cu costuri reduse, prin
interventia tertului - mediator - care
este neutru si impartial.

1. https://asfromania.ro/leqgislatie/legislatie-primara-asf

2. https://asfromania.ro/publicatii/rapoarte-de-piata

3. https://asfromania.ro/consumatori/protectia-consumatorilor
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PAGINA DE DIVERTISMENT

REBUS

ANDRIAN DRAGQOS-clasaa XllaH

1. Arii protejate mai mari, Tn care regimul de protectie se extinde asupra tuturor
componentelor cadrului natural (doud cuvinte).

2. Rezervatie a biosferei din Romania, zona de importantd nationald si internationala,
trecuta pe lista patrimoniului mondial(doua cuvinte).

3. Primul parc national din Romania este situat Tn mungii.......................

4. “Speciile de animale si plante rare sau periclitate, arbori izolati, formatiuni si structuri
geologice de interes stiinfific sau peisagistic” S€ NUMESC .....ocvvvrreenreereennnnnns al
naturii.

5. Introducerea pe teritoriul tarii, cu exceptia cazurilor prevazute de lege, a culturilor de
microorganisme, plante si animale vii, se face be baza acordului eliberat de autoritatea

centrala pentru protectia mediului, in urma consultarii cu............................ (doua
cuvinte).

6. Reglementare internationald, privind patrimoniul mondial cultural si natural.

7. In cuprinsul ariilor naturale protejate se gasesc ........................ , animale, minereuri

si/sau formatiuni geologice rare, care prezintda importanta din punct de vedere stiintific.
8. Elementele naturale ce se regasesc in ariile naturale protejate sunt importante din punct
de vedere ................
9. Parcurile nationale sunt destinate cercetarii stiintifice , recreatiei i pentru

I 1= E= B S (EE R D EE
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Stiati ca ...

MIHALACHE DENISA NICOLETA clasa IX-a F

*In unele tari cultura mancarii in restaurantele de lux este
atat de dezvoltata incat unii dintre bucatari isi dau demisia
pe loc daca isi observa clientii ca pun sare sau piper in
elementele servite? Elvetia este una dintre aceste tari.

*Locul cel mai luminat (artificial) de pe Terra este
Las Vegas? Luminile metropolei pot fi vazute chiar
si din spatiu.

*In Fantana Trevi din Roma se arunca zilnic aproximativ
3000 de Euro? Banii sunt colectati pe timpul noptii, iar apoi
sunt donati unor cauze nobile.

*In orice moment al zilei, exista cel putin 70.000 de
oameni aflati in zbor, iar asta numai pe teritoriul
Statelor Unite ale Americii.

*In multe muzee din Paris in prima zi de luni din fiecare luna
intrarea este gratuita? Chiar daca turistilor nu le este
perceputa taxa de intrare, muzeele au totusi o cutiuta cu
donatii.

*Romania are 7 site-uri declarate patrimonii UNESCO.

Acestea includ: Delta Dunarii, asezarile sasesti cu biserici fortificate din
Transilvania, Manastirea Horezu, bisericile pictate din nordul Moldovei,

Cetatea Sighisoara, bisericile de lemn din Maramures si fortaretele dacice din Muntii
Orastiel.
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ADOLESCENTA IN CULORI
DURA DENISA ELENA- clasa a IX-a A
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MEDIUL INCONJURATOR
PRIN OCHII ELEVILOR...

Cucu Alexandra, clasaa X a G
Florea Camelia, clasaa X a G

Alexandru Andreea, clasaa IX a G Gache Nicoleta, clasaa IX a G
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CELE 7 MINUNI ALE LUMII ANTICE

»Cele 7 minuni ale lumii antice"
reprezinta o lista bine cunoscuta a
sapte edificii din antichitate, elaborata
de catre Antipater din Sidon in secolul
al ll-lea 1.Hr., bazdndu-se pe spusele
calatorilor eleni. In lista initiald a lui
Antipater, Farul din Alexandria era
inlocuit cu Zidurile Babilonului. Dintre
aceste minuni, singura care s-a pastrat
este Marea Piramida din Gizeh sau
Piramida lui Keops, putand fi vizitata si
in zilele noastre.

1. Piramida din Gizeh sau Piramida
lui Keops

Singura minune a lumii antice care inca
mai exista, desi este cea mai veche
minune a lumii antice, a fost construita
in jurul anului 2550 1.Hr de catre
egipteni. Pentru mai bine de 43 de
secole, aceasta constructie a fost cea
mai inalta cladire din lume, avand peste
146 metri (azi 138 metri) pana in anul
1889 céand a fost detronata de Turnul
Eiffel.
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BOJOAGA TEODORA-clasaalX aF

2. Gradinile
Semiramidei

suspendate ale
sau Gradinile

suspendate din Babilon

Singura constructie dintre cele 7
minunii ale lumii despre care inca nu a
putut fi demonstrat 100% ca a existat,
se spune ca ar fi fost construita in jurul
secolului al VI-lea i.Hr la ordinul regelui
babilonian Nabucodonosor al ll-lea
pentru una dintre softijile sale. Conform
spuselor istoricului Diodor din Sicilia,
uriasele gradini ocupau o suprafata de
circa 15.000 metri patrati si se ridicau
pe patru nivele pana la inaltimea de 77
metri. Pe fiecare nivel erau plantai
arbori din mai multe specii, unii dintre ei
avand inaltimea de peste 20 de metri,
find udati cu ajutorul unor pompe
cilindrice, al cdaror secret nu se
cunoaste nici pand in ziua de azi.
Gradinile ar fi disparut dupa secolul al
lI-lea i.Hr., fie In urma unui cutremur, fie
in timpul ocuparii Babilonului de catre
persani.


http://esticurios.ro/istorie/turnul-eiffel.php
http://esticurios.ro/istorie/turnul-eiffel.php

3. Statuia lui Zeus din Olympia

Statuia lui Zeus a fost sculptata dupa
tehnica criselefantina in anul 435 i.Hr.
de catre celebrul sculptor elen Phidias,
avand o inaltime de 12 metri. Statuia a
fost realizata din lemn imbracat in foi de
aur si cu placi de fildes. Pentru a putea
fi adapostita, a fost nevoie de
construirea unui templu. Statuia 1l
infatisa pe Zeus asezat pe un tron cu
un spatar inalt, bogat decorat.

4. Templul zeitei Artemis din Efes

"Am véazut zidurile din Babilon, am
vazut gradinile din Semiramide, am

vazut statuia lui Zeus din Olimp,
Colosul din Rodos, piramidele. Dar
cand am vazut templul din Efes,
celelalte minuni au disparut ca in
ceatd."a spus Philon din Alexandria
despre templu. Edificiul a fost construit
in anul 550 i.Hr in orasul Efes din
Grecia antica 1in cinstea zeitei
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Artemis(in mitologia greaca, zeita
vanatorii), timp de mai bine de un secol,
avand o inaltime de 65 metri.

Templul era faimos nu doar pentru
marimea lui, ci mai ales pentru operele
de artd pe care le gazduia. In interiorul
acestuia se afla statuia de 2 m a zeitei
Artemis, acoperitd cu aur si argint. In
356 i.Hr., templul a ars intr-un incendiu;
reconstruit de Alexandru cel Mare,
templul este din nou distrus de goti.
Refacut, acest templu pagan este
inchis in anul 391 d.Hr., in anul 401
d.Hr., fiind distrus definitiv la ordinul
Sfantului loan Gura de Aur (Patriarhul
Constantinopolului). Din blocurile de
marmura ale Templului zeitei Artemis s-
au construit ulterior alte edificii.

5. Colosul din Rhodos

Statuia Colosului din Rhodos este fara
doar si poate una dintre cele mai
importante edificii ale lumii antice, fiind
inclusa in lista celor 7 minuni ale lumii
antice. Aceasta avea o inaltime intre 32
si 36 metri, infatisdndu-l pe zeul grec
Helios(zeul =~ Soarelui  in mitologia
greaca).

Era construita din bronz si intarita
ulterior cu piatra si fier. Statuia a fost
distrusa in urma unui cutremur in anul


http://esticurios.ro/istorie/mitologia-greaca.php
http://esticurios.ro/istorie/mitologia-greaca.php

224 i.Hr. Aceasta a reprezentat si inca
reprezinta o sursa de inspiratie(din ea
inspirandu-se sculptorul francez
Auguste Bartholdi, cel care a construit
Statuia Libertatii, dar si celebrul scriitor
George R. R. Martin creatorul
fenomenului mondial "Game of
Thrones").

6. Mausoleul din Halicarnas
Acest edificiu construit de catre greci gi
persani, a fost finalizat in anul 335 1.Hr.,
fiind situat in provincia elena Caria.
Mausolelul se deosebeste de celelalte
cladiri traditionale din Grecia prin
indlfimea sa impresionanta de
aproximativ 49 metri. Monumentul a
fost distrus de un puternic cutremur in
secolul al Xll-lea d.Hr. Ramasitele
Mausoleului din Halicarnas se afla in

A\
:
/:r—v

(RN k_rj :
partea

de nord a orasului Bodrum
(Turcia), fiind expuse intr-un muzeu in
aer liber, accesibil vizitatorilor.
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7. Farul din Alexandria

Farul din Alexandria nu a fost doar o
simpla constructie a lumii antice, ci una
dintre cele mai de seama, fiind construit
in secolul al lll-lea 1.Hr., pe insula
Pharos(pe  actualul teritoriu  al
Egiptului). A reusit sa supravietuiasca
aproape un mileniu si jumatate, inainte
de a fi distrus partial de mana omului
(un spion din Bizantin a sugerat ca sub
far este ingropata o comoara imensa).
In&ltimea farului nu se cunoaste exact,
cifra prezumata fiind cuprinsa intre 135
si 450 de metri. Constituit din marmura
alba, farul era format din 3 turnuri
(primul - patrat, al doilea - hexagonal si
al treilea - cilindric) suprapuse. Pentru
fundatii s-a utilizat sticla, considerata
cea mai rezistenta in apa. Stiai ca
lumina farului ajungea la peste 50 km,
lungime atinsa si de farurile de azi?
Monumentul a fost complet distrus de
cutremurul din 1375.
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Stiati ca....
MIHALACHE DENISA, JEREBIE ANDREI,
POPLIUC ALEXANDRU —clasaalXaF

Pana la sfarsitul anilor 1800, doar oamenii instariti mergeau la scoala?
Peste 14 miliarde de creioane sunt produse anual, in intreaga lume?
in medie, un singur creion poate fi ascutit de 17 ori si scrie pana la 45.000 de cuvinte?
Creioanele pot scrie si in spatiu, Tn apa sau cu susul in jos?
Guma de sters a fost adaugata creioanelor, incepand cu anul 18587
inainte de apadrea guma de sters, oamenii utilizau miezul de paine ca sa stearga
urmele de creion?
2.4% dintre copiii din intreaga lume sufera de Didaskaleinophobia? Aceasta
reprezinta teama de a merge la scoala.
in fiecare an, in intreaga lume, peste 78.8 milioane de copii, adolescenti si adulti se
inscriu la scoala?
67% dintre copii declara ca le place la scoala?
Cea mai mare scoala din lume, din punct de vedere al numarului de elevi, este City
Montessori din Lucknow, India? Aceasta are mai mult de 32.000 de elevi.
Copiii rusi incep scoala intotodeauna pe 12 septembrie? Indiferent ca e zi de
weekend sau sarbatoare... aceasta este cunoscuta printre ei ca ,Ziua Cunostintelor”
si marcheaza atat prima zi a scolii, cat si inceputul toamnei.
Copiii japonezi nu sunt insotiti de parinti in prima zi de scoala? Se asteapta ca acestia
sa mearga singuri. De asemenea, acestia mereu isi aduc méancare de acasa, frumos
ambalata. Este deja un obicei pentru bunici sa cumpere geanta de scoala a copiilor,
numita randoseru.
in Romania, prima Scoald Roméaneasca a fost deschisa in anul 1495? Aceasta se
afla in interiorul curtii Bisericii Sfantul Nicolae din cartierul istoric Scheii Brasovului.
Pana la sfarsitul anilor 1800, doar oamenii instariti mergeau la scoala? -Peste 14
miliarde de creioane sunt produse anual, in intreaga lume? -in medie, un singur
creion poate fi ascutit de 17 ori si scrie pana la 45.000 de cuvinte? -Creioanele pot
scrie si in spatiu, in apa sau cu susul in jos? -Guma de sters a fost adaugata
creioanelor, incepand cu anul 1858? -inainte de aparea guma de sters, oamenii
utilizau miezul de péine ca sa stearga urmele de creion?
2.4% dintre copiii din intreaga lume sufera de Didaskaleinophobia? Aceasta
reprezinta teama de a merge la scoala.
in fiecare an, in intreaga lume, peste 78.8 milioane de copii, adolescenti si adulti se
inscriu la scoala?
67% dintre copii declara ca le place la scoala?
Cea mai mare scoala din lume, din punct de vedere al numarului de elevi, este City
Montessori din Lucknow, India? Aceasta are mai mult de 32.000 de elevi.
Copiii rusi incep scoala intotodeauna pe 12 septembrie? Indiferent ca e zi de
weekend sau sarbatoare... aceasta este cunoscuta printre ei ca ,Ziua Cunostintelor”
si marcheaza atat prima zi a scolii, cat si inceputul toamnei.
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Copiii japonezi nu sunt insotiti de parinti in prima zi de scoala? Se asteapta ca acestia
sa mearga singuri. De asemenea, acestia mereu isi aduc méncare de acasa, frumos
ambalata. Este deja un obicei pentru bunici sa cumpere geanta de scoala a copiilor,
numita randoseru.

In Romania, prima Scoald Romaneasca a fost deschisa in anul 1495? Aceasta se
afla in interiorul curtii Bisericii Sfantul Nicolae din cartierul istoric Scheii Brasovului.
In unele tari cultura mancarii in restaurantele de lux este atat de dezvoltata incat
unii dintre bucatari isi dau demisia pe loc daca isi observa clientii ca pun sare sau
piper in elementele servite? Elvetia este una dintre aceste tari.

Locul cel mai luminat (artificial) de pe Terra este Las Vegas? Luminile metropolei
pot fi vazute chiar si din spatiu.

POEZII PRIN OCHI DE COPIL
DURA DENISA ANDREEA, clasaa IX-a E

Casuta de turta dulce

Pe o pajiste de zahar Tot ce mi-ar putea placea

in tinutul Mar Mesele din caramel

E o casa faimoasa Scaune,dulci de fel

Fiindca e tare gustoasa . Tablouri din gelatina
Acoperis din zahar ars Tapete,budinca fina

Soldatii ciocolatii care fac mars Paturi din vata de zahar

Usile din ciocolata Ce frumos e in tinutul Mar
Nu vrei si tu o bucata? Izvoarele din dulci sucuri
In&untru este vis Copacii din jeleuri dau muguri
Este rupt din paradis Totul e roz si e gustos
Podeaua din acadea In lumea Mar totul e spectaculos.

Stil de viata sanatos!

1. Sa ne distram copios 2. Dimineata abdomene!
Intai,un stil de viata sanatos La amiaza alergare
Sportul inainte de toate Seara macar 5 flotari
Asa da,ce sanatate! Apoi dormim pana-n zori
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3. Daca vreti ca sa slabiti
La dulciuri sa nu poftiti
Prin parc 3 ture alergati
De kilograme scapati

4. .De mancare ,ce e oare?
Offiar salata si putina sare...
O cana de ceai mai mare..
Fara ciocolata-n buzunare

5. Sarmalute?Nici de gand!
Sunt un ghiocel plapand
Tare-as vrea o ciocolata
Dar eu beau doar apa plata

6. Fripturica...vai!Visez!
La cuptor mi-o imaginez
Pe deasupra delicat
Puiul este aromat!

7. Din cuptor ma-ntampina
A mancarii lumina

Vad doar puiul cel mare
Facut la rotisoare

8. Ce miros imbatator!
Ce parfum ametitor!
Ce frumos arata el!

In farfurie nitel!
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9. Vreau si eu tiramisu
Sa-mi creasca aperitul
Tort mare ,plin cu frisca
Si poate putin budinca

10. Negrese si eclere...

Eu m-am saturat de mere!
Un sandwich plin cu carne...
Este fosta mea mancare..

11 .Gata!Nu e politicos
Trebuie sa mananc sanatos
De acum salata,peste
Fructe si doar doua mese!

12. Fara paine,chiar de o sa-mi pese
Numai vreau fast-food pe mese

Eu tin cura de slabire

Ca sa nu imi ies din fire

13 .Sport voi face,asta este
S-arat ca printesa din poveste
Trasa ca printr-un inel

Asa-mi doresc sa fiu de fel!

14. Adio masa copioasa
Adio,tot ce ma ingrasa

Nu vreau sa par pretentioasa
Dar nu mananc tot ce-i pe masa

15. Manénc doar ce e sanatos
Un ritm de viata armonios

La fel sa faceti si voi

Sa n-aveti obrajorii rotunjori.



